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Rezumat: Peisajul lingvistic este in stransa legatura cu obiectele
care marcheaza spatiul public. Prezentul articol abordeaza teoriile
semiotice in contextul interactiunii mai multor limbi din cadrul
peisajului lingvistic al orasului Chisindu. Crearea semnelor urbane
tine de imaginarul lingvistic. Se propune analiza diferitor moduri
de reprezentare a semnelor verbale precum cele simbolice, grafice
si cromatice.
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Abstract: Linguistic landscape is linked to the linguistic objects
that mark the public space. This article deals with the theories of
semiotics in the context of the interaction of various languages
within the linguistic landscape of the city of Chisinau. The creation
of city signs relies on the linguistic imaginary. The different
methods of representation of the verbal signs, such as symbolic,
graphic and chromatic signs are observed.
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Bogatia si varietatea limbajului unui oras este in stransd legitura cu
interactiunea mai multor culturi si cu impactul pe care acestea il manifesta
asupra societdtii, dar, in primul rand, asupra libertatii de exprimare a
locuitorilor acestuia. Tinadnd cont de faptul cd trdim intr-o perioadd de
deplina globalizare si schimburi culturale, sociolingvistii au la indemana
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o paletd bogatd de abordari in studierea manifestarii limbii sub diferite
aspecte, in special in context multicultural si, mai concret, prin observarea
interferentei semnelor verbale in spatiul urban.

Atunci cAnd vorbim despre semnele verbale ale orasului, ne referim la
«billboards, shop signs, placards» (Bourish, Landry, Linguistic landscape and
ethnolinguistic vitality 25), care reprezintd o parte componentd a spatiului
lingvistic'. Termenul de spatiu lingvistic a inceput sa fie studiat relativ
recent. Datorita impactului tehnologiilor informationale asupra spatiului
public, acest termen a cunoscut o dezvoltare semnificativa, referindu-se in
prezent la limbajul din mediul inconjurator, cuvintele si imaginile plasate
in spatiul public, la totalitatea de obiecte lingvistice care marcheaza spatiul
public.

Cercetarile in domeniul spatiului lingvistic se confruntd cu o serie de
probleme, cum ar fi «meanings, functions, context of representations and
symbolism of signs» (Kasanga, Mapping of the linguistic landscape 556).
In ceea ce priveste studiul semnelor, se ia in considerare marimea, pozitia,
simbolismul, functiile lingvistice, etc. pe care acestea le realizeaza. Aici apare
intrebarea daca semnele (multi)lingvistice reprezintd multiculturalismul
in mod duplicitar, fragmentar sau complementar. Pentru a intelege mai
bine acest fenomen, sociolingvista Luanga Kasanga propune termenul de
«geographical centrality as an opportunity for individuals and businesses
to project their identities» (Ibid. 562)°. Aceastd metodd de manifestare a
identitatii creeaza o gama variata de spatii lingvistice, oferind cercetatorilor
o multitudine de oportunititi in procesul de studiere a manifestarilor limbii
sub acest aspect.

Fiind interesati de studierea manifestarii multiculturalismului in
spatiul lingvistic, ne-am centrat atentia asupra unei parti bine delimitate
a semnelor verbale, si anume, a denumirilor de localuri de alimentatie
publica. Analizand denumirile acestor localuri in ansamblu, putem remarca
faptul cd alegerea noastrd vizeaza semne multilingve, ale caror finalitate
comunicativa este de a vinde consumatorilor un tip bine definit de servicii.
Aceasta inseamnd ca agentul comercial trebuie sa-si atragd clientii in mod

1. Traducere din engleza — panouri de afisare, imagini de marca, bannere.

2. Traducere din englezd - semnificatiile, functiile, contextul de reprezentare si
simbolismului semnelor.

3. Traducere din englezd — centralitate geografica drept o oportunitate a persoanelor
fizice si juridice de a-si manifesta identitatea.

221



Créativité et pragmatisme a I’ére de la mondialisation

strategic si sd-i convinga sa cumpere produsul, si anume, bucatdria si
atmosfera tipicad culturii strdine pe care o promoveaza.

Denumirile de restaurante, cafenele, patiserii, etc., ca si oricare alt
ergonim (CaMcoHOBa, DPYHKUUOHUPOBAHUE UHOA3bIYHLIX Cpedcme 6
apeoHumuu 16), reprezinta unul dintre cele mai importante elemente
identitare, intrucét acestea sunt implicate in mod direct in procesul de
identificare si de diferentiere a unui anumit spatiu cultural. Acest proces este
bazat, in mod particular, pe creativitate si imaginar lingvistic. In acest sens,
imaginarul lingvistic, notiune propusa de catre Anne-Marie Houdebine-
Gravaud in cercetarile sale doctorale, genereaza o libertate de exprimare
a creatorului. Vorbim, astfel, despre un fel de comunicare intre locutorul-
creator si clientul sau prin intermediul unei game variate de modalititi de
comunicare: cuvinte, imagini, culori, etc., care poarta in sine o semnificatie
culturala concreta.

Pentru a intelege mai bine modul de manifestare a semnelor verbale,
este necesar sa intelegem ce reprezinta, de fapt, un semn. Pentru Charles
Peirce semnul este ,,quelque chose qui tient lieu pour quelquun de quelque
chose sous quelque rapport et a quelque titre» (Ecrits sur le signe 121)*.
In literatura de specialitate semnul este clasificat in baza multor criterii,
cum ar fi sursa, statutul intentional sau non-intentional, corelatia dintre
semnificat si semnificant, etc. Cea mai frecventd clasificare, acceptata de
multi cercetatori este clasificarea triadicd a lui Peirce, bazatd pe raportul
dintre semne si referentul lor. Astfel, distingem trei tipuri de semne:

1. Semnele-index sau indiciale, raportate la obiectele denotate, avand un
rol important in orientarea comportamentului uman.

2. Semmnele iconice, care fac trimitere la obiectul denotat in baza
caracteristicilor sale. Acestea au rol de a dezvilui semnificatia si de a
pastra asemanarea cu obiectul substituit.

3. Simbolurile fac trimitere la obiectul denotat in temeiul principiului
care presupune interpretarea simbolurilor prin referire la obiectele in
cauzad. (Cerchez, Oglinda, Lingvistica generald. Compendiu 98)

Daca am face o tangenta intre manifestarea semnelor verbale si spatiul
lingvistic al orasului, ajungem la un nou concept, si anume, la semiotica
urband, definita drept «study of meaning in urban form as generated

4. Traducere din franceza — ceva ce inlocuieste altceva sub un anumit raport si cu o
anumitd motivatie.
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by signs, symbols, and their social connotations» (Keller, Review 346)°.
Semiotica urband presupune explorarea obiectelor fizice si semnificatiilor
acestora prin interpunerea unui univers de semne si simboluri, evocate de
acestea.

Pentru realizarea prezentei investigatii, am analizat denumirile a peste
200 de restaurante, cafenele, pizzerii, localuri de tip fast-food s.a. localizate
in orasul Chisindu. Dintre acestea am ales 21 de exemple, in opinia noastra
fiind mai pertinente, pe care le-am studiat in functie de diferite abordari
semiotice, si anume din punctul de vedere al simbolicului, graficului si
cromaticului. La fel ca simbolurile sau iconurile, elementele grafice si cele
cromatice au si ele o incdrcaturd simbolica aparte, care de asemenea fac
trimitere la 0 anumitd cultura si traditie. De exemplu, literele din denumirea
unui restaurant ajung sa semnifice mai mult decat niste litere simple si
devin veritabile simboluri. In acelasi timp, elementul cromatic joaci si el un
rol important in identificarea si diferentierea unei culturi, cum ar fi, spre
exemplu, alternanta de culori de pe flagul unei tari.

Observirile pe care le-am facut in cadrul studiului nostru pot fi
structurate in felul urmator:

a. Abordarea simbolica

Restaurantul Acasd la mama are drept logotip o casd rustica, cu toate
elementele stilului traditional moldovenesc. Aceastd imagine ne duce cu
gandul la casa parinteasca, la cdldura familiala, la nazbatiile din copilérie,
la painea proaspat scoasd din cuptor si la alte bunatati gatite de mama.
Astfel, reprezentarea casei ne comunica in mod implicit ca acest restaurant
propune clientilor séi bucate traditionale moldovenesti, in special cele gitite
acasa de mama.

Restaurantul Basarabia vine, la rdndul sau, cu un exemplu de simbol
traditional. Putem observa pe logotipul localului o roati de carutd, vehicul
cu tractiune animald, folosit inca si azi in mediul rural, care, in combinatie
cu strugurii, vorbesc despre ocupatia de bazd a basarabenilor din cele mai
vechi timpuri, si anume agricultura. Prin urmare, simbolurile utilizate de
restaurantul ,,Basarabia” fac referire la culindria traditionala.

Denumirea restaurantului Beef Meat and Wine comunica explicit
despre specificul culinar - bucate din carne de vitd, dar si despre o vinoteca

5. Traducere din englezd — studiu al semnificatiilor din spatiul urban generate de
semne, simboluri si conotatiile lor sociale
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semnificativd. Aceastd idee este pusd si mai mult in relief de reprezentarea
simbolica a capului de taur, a cdrui coarne formeaza peretii unui pahar cu
vin rosu, ceea ce pune in valoare mesajul culinar al restaurantului.

Un exemplu pe cit de minimalist, pe atat de interesant, este logotipul
cafenelei Bibliotheque. Conceptul ce reiese din denumirea localului este pus
in evidenta de reprezentarea unei cérti, ea insasi este simbolul si elementul
central al bibliotecii. In acelasi timp, observim ci locutorul-creator a dat
preferinta unei denumiri franceze, imprumutand astfel nu doar semnul
lingvistic, ci si eleganta franceza, totodatd facand aluzie la o bucatarie cu
un specific european.

Restaurantul Blinoff este un exemplu deosibit, atit datoritd elementului
simbolic din imaginea de marca cat si aspectul multilingv din denumirea
acestuia. Sa le luim pe rand: denumirea restaurantului este formatd din
structura blin + off. Prima parte a denumirii provine de la cuvantul rusesc
6nun (blin). Portalul dexonline.ro propune urmitoare definitie: « BLINIE,
blinii, s. f. (Rar) Mancare nationald ruseascd, facutd dintr-un aluat de clatite,
asezat in straturi si avand diferite umpluturi» (Dictionare explicative). Cea
de-a doua parte este o prepozitie din engleza. In acelasi timp, daci atragem
atentie la aspectul fonetic al prepozitiei /of/, observam cd acelasi invelis sonor
il are si sufixul rus —os, specific multor nume de familie dupa modelul rus.
Deducem, astfel, ca sufixul rus a fost transformat in forma analogica a celui
din engleza —off. Daci ne referim la aspectul simbolic, observim ca in locul
literei ,,0” este reprezentata o tigaie cu o clatita, ceea ce ne ajuti sd intelegem
ca restaurantul este specializat preponderent in prepararea clatitelor. Nu este
de neglijat nici aspectul cromatic din denumire, intrucat culoarea galbena
este asociata in cazul dat cu clatitele rumene.

In cazul plicintiriei Cuptoras, locutorul-creator a ales drept simbol
un sucitor. Dupa cum stim bine, este un dispozitiv din lemn, utilizat la
prepararea bucatelor din aluat. Astfel, pe langd elementul de concretizare a
tipului de local din denumirea pldcintdrie, acest simbol comunicd implicit
informatia despre specificul localului. De asemenea, daca atragem atentie la
amplasarea elementelor componente ale denumirii, observim ca ele imita
gura unui cuptor, adica devine clar cd acest local propune clientilor sai un
asortiment bogat de plicinte si alte preparate din aluat.

Restaurantul Cvin. Denumirea acestui local suscitd interesul nu doar
din punct de vedere simbolic, dar si lingvistic sau chiar multilingvistic. In
procesul de formare, acest ergonim a trecut printr-o transliterare dubla,
la baza careia stau doua limbi strdine: engleza si rusa. Cvin provine de la
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englezescul Queen (regind), care, dupa adaptarea la alfabetul si pronuntia
in limba rusd, a devenit Keuw, aceasta fiind prima parte a procesului de
transliterare. Apoi, acest cuvant s-a infiltrat in vocabularul moldovenilor,
dar nu dupd modelul englez, limba de origine, ci dupa modelul rus, ceea
ce vorbeste despre o influentd mai mare din partea limbii ruse decat a celei
engleze in acest spatiu lingvistic.

La nivel simbolic putem usor observa cd elementele prezente in
imaginea de marca au o legatura directa cu conceptul din denumirea
localului. Primele elementele remarcate reprezinta cei doi lei. Este bine stiut,
ca leii sunt un simbol care apare deseori in heraldica familiilor regale si
a nobilimii, fiind un simbol al puterii. In continuare, remarcim faptul ca
acesti lei tin in labe un scut pe care este scrisa denumirea localului, care, la
randul sdu, este un alt simbol al regalitatii. $i, in final, cel mai important
simbol care indica spre conceptul de regalitate, este coroana situatd deasupra
scutului, indubitabil un simbol al monarhiei.

Denumirea restaurantului The Flying Pig (in traducere directa din
limba engleza — purcelusul zburétor) oferd un exemplu destul de amuzant.
Putem observa alegerea locutorului-creator de a reprezenta pe panoul
restaurantului un purcelus inaripat, care reflecta perfect sensul direct din
denumirea localului. Ergonimul dat face aluzie la proverbul englez when
pigs fly, al carui echivalent in roména este la Pastele cailor. Acest proverb
transmite ideea de ceva ce nu se va realiza niciodata, deoarece purceii nu
zboara. Cu toate acestea, locutorul-creator doreste s spargd stereotipurile
si sd spuna cu incredere ci in acest local veti gasi mereu bucate delicioase,
buna dispozitie si o atmosferd plicuta.

Denumirea localului Gallo Pub face trimitere atat implicit, cat si explicit
la poporul francez si istoria sa. Gallo provine de la latinul gallus (cocos)
si face referire la Galia, regiune a Europei de Vest care includea nordul
Italiei moderne, Franta, Belgia, Elvetia occidentald si parti ale Olandei si ale
Germaniei pe partea vestica a fluviului Rin. In antichitate, galii, care erau un
popor celtic, locuiau pe acest teritoriu, precum si in alte parti ale Europei,
vorbind limba galici. Galii, dupa cum se stie, sunt stramosii francezilor. In
acelasi timp, pe panoul restaurantului este reprezentat cocosul galic, unul
din simbolurile alegorice si una din emblemele Frantei. Totusi, contrar
tuturor asteptarilor, Gallo Pub este un local clasic in stil italian, probabil
anume datorita etimologiei latine a lexemului.

Un alt exemplu interesant este restaurantul Geography of Taste.
Remarcam pe panoul localului imaginea unui glob, simbol al geografiei, al
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caldtoriilor, care se afla in relatie directa cu primul termen din denumirea
localului. Cel de-al doilea termen - taste, in traducere gust, este reprezentat
de doua sucitoare incrucisate. Analizate impreuna, aceste simboluri
creeaza o hartd a gusturilor, a traditiilor culinare din lumea intreagd. Cu
toate acestea, din tot spectrul ,geografiei culinare” localul pune accent
preponderent pe bucatdria chineza si japoneza, ceea ce limiteazd conceptul
de global la o singura regiune.

Restaurantul Pegas. Denumirea vine din mitologie, Pegas fiind un cal
divin inaripat, unul dintre cele mai celebre creaturi fantastice ale mitologiei
grecesti. Astfel, denumirea restaurantului este acompaniatd de imaginea
acestui animal, care face trimitere o data in plus la mitologie. Elementul
cromatic este pastrat la fel, intrucét literele din denumire si imaginea sunt
de culoare albd, respectand astfel particularitatile mitului.

Restaurantul Vatra Neamului. Pe panoul restaurantului este reprezentat
capul de taur, elementul traditional al Moldovei istorice, care figureaza
de asemenea pe stema Republicii Moldova. Denumirea Vatra Neamului
comunica in mod implicit cd este vorba despre un restaurant cu bucatérie
traditionala. Prin urmare, ideea de traditie este transmisa si prin simbolul
taurului. In afara de aceasta, mai trebuie mentionat elementul grafic si
anume fontul slav, ceea ce, la fel, face referintd la traditia moldoveneasci, si
anume la religia crestind de rit slavon.

b. Abordarea grafica

Restaurantul Marrakesh. «Marrakesh este un oras in sud-vestul
Marocului, centru administrativ al regiunii omonime. [...] este unul din
cele mai importante centre turistice din nordul Africii, fiind renumit pentru
gradinile si monumentele sale de arhitecturd din partea veche a orasului,
numitd Medina» (Wikipedia, enciclopedia liberd, Marrakesh). Denumirea
restaurantului, prin asociere cu orasul marocan, ne trimite cu gandul la
misterele ce invéluie dunele de nisip, ruinele vechiului oras, oazele din
inima degertului. Exotismul din denumirea restaurantului este incarcat cu o
valoare si mai mare datoritd formei grafice a denumirii care imitd alfabetul
arab. Astfel, facand tangentd cu lumea araba din zona Marrakesh-ului, cu
denumirea localului, dar mai ales, datorita aspectului grafic, putem deduce
cd este vorba despre un local cu specific arab.

Un alt exemplu, la fel de exotic, este si denumirea restaurantului
Caravan. Este o noud ocazie de a remarca imitarea grafiei arabe in
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denumire, prin care construim indubitabil o asociere cu lumea araba,
nisipurile sahariene si mirajele din desertul african. Aceastd asociere mai
este sporitd de conceptul denumirii, intrucat o caravand este, de obicei, un
convoi de oameni si animale, in special cdmile, care transportd marfuri
prin pustiuri. In acelasi timp, avem reprezentat profilul unei cimile, si, desi
aceasta este o camild cu doud cocoase, care traieste in regiunea Asiei de
Est, tindem oricum, fie din necunoastere sau din obisnuintd, sd o asociem
cu desertul african. Unicul indiciu al specificului geografic al localului este
precizarea Restaurant uzbec.

Restaurantul Vasabi Daca analizam atent denumirea, putem remarca
faptul ca literele seamand foarte mult cu bambusul, un arbore des intalnit
in Asia de Est si de Sud-Est. Acest fapt ne informeaza ca aici sunt propuse
bucate din bucdtaria asiaticd. Imaginea data este concretizatd de alte
elemente definitorii, cum ar fi ramura de bambus, hieroglifele si cele
doud betisoare utilizate pe post de tacamuri in cultura asiatica. Nu este
de neglijat nici combinatia dintre forma graficd a denumirii, conceptul
acesteia i culoarea verde, deoarece wasabi este o plantd din care se prepara
o pasta de culoare verde. Prin urmare, ajungem al concluzia cd alegerea
culorii este una motivati. In plus, aceastd pastd se consumi in special cu
sushi. Intelegem deci ci acest restaurant este specializat in mod deosebit in
bucitaria japoneza.

Restaurantul fast-food Yammino. Forma grafica a denumirii indica la
alfabetul georgian, ceea ce ne determind sd facem asociere cu bucitaria
georgiana. Si nu gresim deloc in acest sens, cici denumirea este acompaniata
de chipul unui barbat caucazian si de mentiunea ,caucasian grill”. Astfel,
intelegem usor ci acest local oferd sansa de a cunoaste bucataria caucaziana
si, conform reprezentatilor localului, de a o indrdgi pentru totdeauna.

In cazul restaurantului Mykonos la inceput este un pic dificil sa intuim
carei limbi ii apartine grafia respectiva, dat fiind faptul ca aproape toate
literele apartin alfabetul latin. Totusi, un indiciu care aduce o raza de
lumind, este ultima litera ¥ (sigma), cunoscutd in mod special de la orele
de matematica, aceasta fiind simbolul sumei. Este o litera din alfabetul
grecesc. Astfel, analizand relatia partitivd dintre litere si cuvant, rezulta ca
este vorba despre o scriere in limba greaca. Alte informatii ale asocierii cu
traditia si cultura greacd le extragem din precizarea scrisa sub denumirea
restaurantului: The Greek Restaurant (Restaurant grecesc) si ornamentul
tipic grecesc din ambele pérti ale acestei mentiuni. In plus, daci facem o
mica cercetare, putem afla cd, de fapt, Mykonos este una din numeroasele
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insule ale Greciei. Astfel, relatia dintre reprezentarea grafica, conceptul din
denumire si specificul restaurantului este una motivata si indicd, fara nicio
indoiald, traditia culinara greceasca.

Restaurantul Piotr Pervii. Elementul din denumirea restaurantului care
atrage atentia este, in primul rand, forma caracterelor. Fontul utilizat de
locutorul-creator seamind cu grafia slavona. In plus, acest tip de caractere
era utilizat indeosebi in textele religioase crestin-ortodoxe. In continuare,
observam ca, pe langa caracterele slavone, denumirea localului este scrisa
cu litere rusesti. Astfel ajungem la ideea ca acest local este in stil traditional
rus. Traditia ruseascd mai este dedusd din insdsi denumire, fiindcd Piotr
Pervii, in traducere din rusa Petru I, a fost imperatorul Rusiei din 1682
pana in 1725. Acest detaliu ne ajuta sa ne credim o imagine mai clara
despre specificul restaurantului si sd confirmam, o datéd in plus, asocierea
indubitabila dintre grafia slavond, elementul istoric si traditia ruseasca.

c. Abordarea cromatica

Cafeneaua Jar Pizza. Denumirea cafenelei propune spre analiza un
ergonim foarte interesant. Jar Pizza pare a fi un paronim al cuvantului rus
sap-nmuya (jar-ptita), in traducere din rusi Pasdrea de Foc. «In mitologia
rusa, Pasdrea de Foc este o pasdre miraculoasd, cu penele strélucitoare ca
aurul si ca argintul si cu privirea sclipitoare asemenea cristalului. La miezul
noptii, ea se arata in gradini si pe campuri, stralucind ca o mie de luminite»
(De la Wikipedia, enciclopedia liberd, Pasarea de Foc). Pe langd jocul de
cuvinte prezent in ergonim, observim cd, pe logotipul localului, predomina
culoarea aurie. Astfel, putem confirma cd elementul cromatic respecta in
totalitate particularitatile mitului rusesc, dar nu face direct trimitere la
cultura si culindria ruseasca.

Reteaua de cafenele Tucano reprezintd o adevaratd patd de culoare in
Chisinau. Observam pe panoul cafenelelor reprezentarea unei pasari viu
colorate. Denumirea localului provine de la pasirea cu acelasi nume, tucan,
care se remarca prin penele frumos colorate si mai ales prin ciocul mare
si puternic. Tucanii pot fi intalniti in zonele tropicale si subtropicale, in
padurile din America de Sud. Asocierea cu aceastd zona geograficd mai
poate fi dedusa si prin alt element cromatic, care reproduce elementele etnice
ale béstinasilor sud-americani. Acest fapt este, de asemenea, mentionat
pe pagina web al localului, unde se precizeazd: «De ani buni suntem
impresionati de cultura bogatd a amerindienilor, captivati de caracterul
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neobisnuit, colorat si bogat al acestei culturi, caracterizatd in special de
traiul in armonie cu natura» (Tucano coffee, Istorie). Prin urmare, intelegem
ca particularitatile cromatice din denumirea localului sunt intr-o conexiune
perfecta cu specificul etnic al arealului de raspandire al pasarii reprezentate
pe imaginea de marca a localului.

Pizzeria Celentano. Panoul acestui local contine o serie de particularitati
care indica la cultura si bucataria italiana. Primul indiciu, care atrage
imediat atentia, este, desigur, elementul cromatic. In succesiunea de culori
verde, alb si rosu identificim usor flagul italian. Al doilea indiciu este
insasi ergonimul, care vine de la numele inconfundabilului si talentatului
cantautor, actor si regizor italian Adriano Celentano. Si, in final, ultimul
indiciu oferit este cuvantul pizza, plasat pe tricolorul italian. Patria acestui
produs culinar este, cu siguranta, Italia. Astfel, observam ca, pe langd
celelalte indicii, elementul cromatic din imaginea de marca a localului
vorbeste explicit despre specificul localului si, desigur, despre traditia
culinara italiana.

Concluzii

Investigatia noastra privind dimensiunea multiculturald a spatiului
lingvistic al orasului Chisindu ne-a determinat sd analizim in mod
particular manifestarea multilingvismului in cadrul unei parti determinate
de ergonime din capitala moldava. Studiul dat ne-a permis sd observam
ca influenta imaginarului lingvistic asupra constituirii ergonimelor joaca
un rol deosebit de important. Or, denumirile de restaurante, cafenele si
alte ergonime din aceeasi categorie rezulta nemijlocit din creativitate si
imaginarul lingvistic al autorilor acestora.

Manifestarea multiculturalismului in spatiului lingvistic urban a inceput
sd fie studiata relativ recent, insa propune, intr-adevdr, o gamad variata de
oportunitati de cercetare. Studierea multilingvismului din orasul Chisinau
ne-a oferit posibilitatea sa observim un fenomen destul de interesant: desi
orasul Chisindu este considerat neoficial bilingv, unde romana este limba
primard, iar rusa este mai degrabd o lingua franca, este totusi de mentionat
faptul, ca proprietarii unititilor de alimentatie publica au o predilectie
pentru limba engleza, numarul ergonimelor in engleza depdsind simtitor
numdrul de ergonime in romand, limba maternd a locutorilor-creatori.
Prin urmare, constatam ca limba englezd in cazul dat are mai mult o
valoare simbolica, care face trimitere la dimensiunea internationald, la
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succes, orientare occidentala, calitate. In acelasi timp, tinand cont de faptul
cé aceste localuri sunt vizitate in mod preponderent de tineri, locutorul-
creator incearca si atraga aceasta categorie de clienti prin intermediul unor
denumiri mai cool, puse la dispozitie in mare parte prin intermediul limbii
engleze.

Cercetarea de fatd ne-a mai permis sd@ concluzionim cd
multiculturalismul din spatiul lingvistic al orasului se manifesta atat prin
multitudinea de limbi utilizate in structura unitatilor verbale cét si prin
modul lor de reprezentare — simbolic, grafic, cromatic. Desi ponderea
manifestarii multiculturalismului prin intermediul simbolicului este
net superioard, am observat cd celelalte metode de reprezentare pot, de
asemenea, avea o incarcaturd simbolicd importanta, facand astfel trimitere
la cultura limbii respective.

Corpus imagini

Acasa la mama Restaurant ,,Acasa la mama”

D T T T T S D N N N N N

Restaurant

Restaurant ,,Basarabia”
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Mcat Wine

Restaurant
<£€L ,Beaf Meat and Wine”

Cafenea ,,Bibliotheque”
BIBLIOTHEQUE

Gustos ca acasd!

QACINTAR,

Placintérie ,,Cuptoras”

Restaurant ,,Cvin”

PECTOPAH

CVIN
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e 2 Flying

Restaurant ,,The Flying Pig”

Restaurant ,,Gallo pub”

GEDGHAPHY

Restaurant
»Geography of taste”

Restaurant ,,Pegas”

Restaurant ,,Vatra Neamului”
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Restaurant ,,Marrakesh”

Restaurant ,,Caravan”

e

N——

VASAB

Restaurant ,,Vasabi”

caucasian grill

JuUTUw

Restaurant fast-food
»Yammino”

Restaurant ,,Mykonos”
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Restaurant ,,Piotr Pervai”

Pizzerie ,Jar Pizza”

Cafenea ,,Tucano”

HEAENMTAND
' : A Pizzerie ,,Celentano”
CEENTANDOD
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